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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo geral analisar o impacto das mulheres
empreendedoras no desenvolvimento da economia local, destacando suas
contribuicbes para a criacdo de oportunidades de emprego, investimento em
educacéo e fortalecimento das comunidades. J& 0s objetivos especificos devem
conceituar empreendedorismo, evidenciar o empreendedorismo no Brasil e
discutir desafios das mulheres empreendedoras e a contribuicdo do
empreendedorismo feminino. Por meio de uma reviséo bibliografia e possivel
concluir que apesar dos progressos, ainda hd muitos desafios a serem
ultrapassados, para que as mulheres possam explorar todo o seu potencial
empreendedor. E crucial a implementacdo de politicas publicas que promovam
este empreendedorismo, assim como programas de capacitacdo e uma
expansao nas redes de apoio, para que estas mulheres tenham mais acesso as

oportunidades para comecar ou expandir 0s seus negdécios.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Mulher. Economia.
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1 INTRODUCAO

O empreendedorismo feminino tem se destacado cada vez mais, sendo
caracterizado por diversidade e determinacdo. Segundo a pesquisa
"Empreendedorismo Feminino 2022", realizada pelo Sebrae com base em dados
do IBGE, o Brasil atingiu uma marca histérica de mulheres a frente de
empreendimentos. De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD) Continua, no terceiro trimestre de 2022, havia 10,3 milhdes
de mulheres donas de negdcios no pais, o que representa uma forcga significativa
no cenario empreendedor (SEBRAE, 2022).

Pesquisas académicas sobre o empreendedorismo feminino tém
demonstrado o crescimento constante da participacdo das mulheres em setores
empresariais. Estudos como os de Assuncdo e Anjos, (2018) ressaltam a
importdncia do empreendedorismo feminino no contexto econdmico,
especialmente no desenvolvimento de comunidades locais.

A inclusdo cada vez mais forte das mulheres no empreendedorismo tem
uma importancia significativa na economia local, contribuindo de maneira
substancial para o desenvolvimento econdmico das regides em que estédo
inseridas e, consequentemente, promovendo o empoderamento econdémico
feminino, a inovacdo e a busca por novas oportunidades (Luciani; Cunha;
Olbrzymek, 2014).

Este tema é relevante devido ao crescente protagonismo feminino no
cenario econdmico, especialmente em comunidades locais, onde o
empreendedorismo tem se mostrado como um mecanismo eficaz para o
desenvolvimento social e econémico. Além de criarem empregos e fortalecerem
o mercado, as mulheres empreendedoras frequentemente investem em
educacao e melhoria das condi¢cfes de vida em suas comunidades, gerando um
ciclo positivo de crescimento (Sousa; Facundes, Pelogio, 2021).

Este trabalho tem como objetivo geral analisar o mapeamento das
discussbes académicas das mulheres empreendedoras no desenvolvimento da
economia local, destacando suas contribui¢cdes para a criacdo de oportunidades

de emprego, investimento em educacéo e fortalecimento das comunidades. Ja



0s objetivos especificos devem conceituar empreendedorismo, evidenciar o
empreendedorismo no Brasil e discutir desafios das mulheres empreendedoras

e a contribuicdo do empreendedorismo feminino.



2 REFERENCIAL TEORICO

Neste topico, sera explorado o conceito de "empreender"”, abordando as
principais definicbes e caracteristicas relacionadas ao ato de iniciar e
desenvolver negocios. Em seguida, serd discutido o perfii de um bom
empreendedor, destacando as habilidades, competéncias e comportamentos
essenciais para o sucesso no ambiente empresarial. Além disso, sera analisado
o panorama do empreendedorismo no Brasil, incluindo suas particularidades e

desafios

2.1 CONCEITO DE EMPREENDER

Segundo Baggio (2015), o empreendedorismo implica a obtencédo e
desenvolvimento de riquezas e vantagens por meio da valorizacdo monetaria de
determinado empreendimento, percorrendo-o de forma excepcional e especial
para toda a sociedade, buscando persistentemente a melhor estratégia para
dirigi-lo. Empreendedorismo € a relacdo entre uma porta aberta e o raciocinio
criativo, o que faz com que as pessoas planejem processos padrdes, com a
capacidade de realizar atualizagbes para que suas associacbes cheguem ao
progresso.

De qualquer forma, no século XX, Schumpeter divulgou a definicao de que
0 empresario busca incessantemente o interesse financeiro para a apresentacao
de novas producdes e associa¢des, para o aperfeicoamento de uma abordagem
de filiacdo superior ou para a dupla conversacédo de novos produtos e materiais
(Teixeira; Gama, 2022)

Empreender € o processo de identificar oportunidades de negdcios,
desenvolver ideias inovadoras, mobilizar recursos e assumir riscos para
transformar ideias em empreendimentos bem-sucedidos. Esse conceito envolve
nao apenas a criagdo de novas empresas, mas também a capacidade de inovar
dentro de contextos ja existentes, contribuindo para o desenvolvimento

econdmico e social. Empreender é entender que o mundo esta em constante
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mudanca e que a capacidade de adaptacao € vital para o sucesso (McGrath,
2016).

2.2 UM BOM EMPREENDEDOR

Entre todas as habilidades empreendedoras pode-se destacar a
capacidade de iniciar outro negdcio; busca por vantagens competitivas ou
sociais, o trabalhando individual ou em associac¢des, o0 aprimoramento continuo,
a evidéncia inequivoca e a realizacdo do potencial de negécios. planejamento
de novas combinacdes de ativos, mix de talentos, necessidade de realizagéo,
disciplina, dinamismo, avanco, adaptabilidade e acaso. Essas habilidades
podem ser envolvidas como visdo auto esclarecida, abordando o que pode
acontecer, motivacdo para agir, classificacdo, impacto e efeito. Conforme
referido, o perfil do empresario possui créditos que o diferenciam do individuo
médio e que lhe permitem destacar-se, seja qual for o setor ou &rea de
movimentacdo. Além das habilidades mencionadas, outra perspectiva sugere
que os padrdes de habilidades inventivas e imaginativas também sao
fundamentais (Borges, 2017).

Outro ponto extraordindrio é que o Empreendedorismo esta se
desenvolvendo sem limites no Brasil, levando em conta alguns empecilhos, por
exemplo, o indice de sortimento e indice alto e confuso e a irregularidade da
dubiedade clinica e social. (Torres, 2019) Com a alta velocidade de fundacéo e
fechamento de pequenas organizacdes, o termo empresa ganhou uma nocéo
especifica e, com isso, ganhou o protagonismo do poder publico e de pecas de
classe (Fonseca; Barbosa; Pereira, 2019).

Contempla-se que o empreendedor, em sua maioria, € motivado pelo
progresso. Ele ndo € um modelador, mas uma pessoa disposta a trazer
melhorias para o negdcio. Dando assim um salto a frente, apresentando um ciclo
criativo, iniciando novos negocios e entrando em novos mercados, o triunfo de
mais uma fonte de regularidade substancia ou coisas semiacabadas. a premissa
de mais um modelo de organizagdo progressiva de alguns niveis
organizacionais.

O mundo dos negécios estda em constante mudanca e é

extraordinariamente focado na competitividade. Assim, as associagcdes devem
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estar dispostas ndo apenas a se preocupar em ficar atentas, mas também a se
destacar como uma referéncia de administracdo em sua divisdo. Silva, Lasso e
Mainardes, (2016), ao gerenciar empreendimentos, expressa que 0S negocios
sdo uma maneira de lidar com a viséo das coisas, € uma colaboracgéo para fazer
e capacitar as praticas monetarias considerando o risco e a inovacgao da gestao.

Como nos mostra Freitas (2015), os procedimentos empresariais S40 um
cumplice empresarial fenomenal, que dirigem conforme a tendéncia geral das
responsabilidades dos adquirentes, progressivamente de forma imaginativa,
enfrentando o impeto e as adversidades que os setores empresariais oferecem.
Sua fase inicial foi na declaracdo de porta aberta monetaria, defendida nos
séculos XVIII e XIX, os sabios do periodo aceitaram que a introducdo da
economia fosse considerada por reformistas e adversarios da profisséo.

Diante dos entraves da capacidade humana, quanto ao mundo da
ordenacédo, a novidade de um instrumento, caso escolhido com a finalidade de
responder pelas administracdes prestadas pela organizacao, exige firmeza no
mundo dos negocios. No sentido de Santos et. al. (2021), os especialistas se
modernizam. A propria curiosidade € uma marca registrada da alma criativa. A
atividade organiza solucdes inteligentes e aptiddes para tracar fortunas.

A partir dos fatores reais subjacentes, vé-se a ideia de melhoria no campo
associativo, é central introduzir a exposicédo do empreendimento nas fundacdes,
avaliza o reconhecimento da reconstrucéo e visualidade de importantes portas
de entrada, premeia bastantes tipos de conduta de avanc¢ar no desenvolvimento,
aperfeicoamento e encontrar planos de jogos regulares preparados para fazer
interface com a associacgao (Oliveira et. al. 2014).

A execucdo empreendedora ndo abrevia o profissional no ambiente
organizacional, sua caracteristica permite a expansao de setores empresariais,
que se assemelham a coletividade para a producao de ocupacdes e também na
geracdo de fortunas. Nessa linha, a pratica empreendedora apresenta
externalidades que mesclam soma monetaria e social.

Santos et. al. (2021), explica que, seja qual for a ordem do movimento
empreendedor, séo, de qualquer forma, nas perspectivas do agenciador:

Acao e para produzir outro empreendimento e amor ao que esta realizando.
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Utiliza os instrumentos acessiveis de forma imaginativa, totalmente empenhada
em mudar o clima monetario e social da regido. Considera a presunc¢ao de forca
motriz e a probabilidade de decepg¢ao com fracasso.

Ao longo do tempo, o percurso formativo das associagbes tem
possibilitado que diversos tipos de negocios, grandes ou pequenos, haturais ou
correntes, privados ou publicos, usufruam de facilidades e fomentem
metodologias conforme suas necessidades, utilizando meios razoaveis, com a
propdsito em dar nervos especificos que atualizem a transformacédo dos recursos
existentes em técnicas de entrega de totais e melhorias consistentes,
intercedendo completamente pela economia e assim se inclinando para a
sociedade em geral (Dutra, 2022).

A disposicao empreendedora ndo consiste em ter o titulo legitimo da troca
e executa-la, o corretor bombardeado distancia-se favoravelmente da ideia, tem
0 objetivo tracado, porém ndo busca o0s principais recursos para disseca-lo
quanto a veracidade da viabilidade do objetivo, é fundamental pegar o
pensamento e imagina-lo espremendo-o de forma imaginativa para lidar com a

agregacao do produto ao cliente.

2.3 EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

No Brasil, com o lancamento da economia a partir da década de 1990, a
fabricacdo de substancias, por exemplo, Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE) e Sociedade Brasileira para Exportacdo de
Software (SOFTEX). Isso deu ao empreendedorismo maior for¢ca e qualidade
inconfundiveis no pais. Até entdo, a capacidade de abordagem monetéaria néo
havia fornecido nada para a nagdo, e o termo empresario era essencialmente
obscuro, assim como a producéo de micro e pequenas empresas era totalmente
restrita. Seja como for, apesar do fato de que eles realmente n&o tiveram uma
presenca ativa em exercicios de negocios, esses especialistas realizaram seus
exercicios da maneira mais ideal, mesmo sem informacfes formais no espaco
de financgas, publicidade e outras questdes relacionadas com administracao

autoritaria (Barbosa, 2018).
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Determinado a informar e oferecer o auxilio vital para a abertura de um
pequeno negocio, o SEBRAE geralmente esta disperso entre 0s pequenos
empreendedores do pais, resolvendo pequenos desafios e acompanhando o
avanco dos negocios por meio do aconselhamento. De certa forma, esse 6rgéao
vem implantando uma cultura de empreendedorismo dentro das faculdades
brasileiras, promovendo o Desafio SEBRAE, que, em cooperacao com diferentes
nacdes, prepara uma rivalidade entre escolasticos de véarias nagbes, com a
misséo de tratar de uma organizacgéao virtual (Alves, 2016).

No intuito de ampliar o mercado das empresas que trabalhavam que
software através da exportacéo, foi criado a SOFTEX, para incentivar a producéo
nacional. Para que isso fosse possivel, os empreséarios de informética tiveram
capacitacdo em gestdo e tecnologia de informatica através projetos que foram
desenvolvidos pela SOFTEX, que além de alavancar o incremento de
tecnologias nacionais, conseguiu por intermédio de seus programas, difundir no
pais termos como plano de negécios (business plan) que até entdo eram
desconhecidos pelos empresarios (Barbosa, 2018).

O empreendedorismo no Brasil tem sido objeto de extraordindrio interesse
e exame ha muitos anos, a medida que a nacao tenta apoiar sua economia e
promover um desenvolvimento razoavel. Nesta auditoria, investigaremos
algumas informacdes e padrdes relacionados ao empreendedorismo no Brasil,
abordando perspectivas como, por exemplo, o ritmo do empreendedorismo, o
clima de negdcios, os desafios enfrentados pelos empreendedores e as
estratégias governamentais para cultivar o empreendedorismo.

Pesquisa apoiada pelo Sebrae e veiculada por meio do Atlas dos
Pequenos Negocios mostra que durante 2022 0s micros e pequenos
empresarios movimentaram R$ 35 bilhdes todos os meses na economia
brasileira, movimentando cerca de R$ 420 bilhdes no ano. O livro Chart também
revela que 40% dos proprietarios dessas MPE estdo nos estados de sao Paulo,
Minas Gerais e Rio de Janeiro. Mostrou também que em 0s
Microempreendedores Individuais (MEI) a maioria sdo negros. Segundo o
levantamento, em todo o pais, as Micro e Pequenas Organiza¢des (MPE)
movimentaram R$ 280 bilhdes no ano, ante R$ 23 bilh6es mensais e os MEI
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representaram R$ 140 bilhdes ou seja um numero superior a R$ 11 bilhdes
mensais.

Apesar do ritmo acelerado do empreendedorismo, o Brasil ainda enfrenta
algumas dificuldades no que diz respeito ao clima de negdcios. A organizagéo e
a taxa de tributacdo sao frequentemente referidas como impedimentos para 0s
empreendedores, tornando o método envolvido para iniciar e operar um negoécio
problemético. Além disso, a auséncia de acesso ao crédito e o enquadramento
inseguro sao fatores que impedem o desenvolvimento e a sustentabilidade dos
empreendimentos no pais (Silva, 2020).

No entanto, o governo brasileiro tem realizado uma sucessao de
estratégias e projetos para estimular o empreendedorismo e vencer essas
dificuldades. O Simples Nacional, por exemplo, € um sistema de cobranca
aprimorado que beneficia micro e pequenas organiza¢des, diminuindo a aliquota
de tributacdo e trabalhando no processo de parcelamento de despesas. Além
disso, o poder publico também tem investido recursos na elaboracdo de projetos
e na concessao de crédito para empreendedores, com o objetivo final de
desenvolver ainda mais as condi¢des para o aperfeicoamento dos negocios.

Outro ponto de vista significativo a ser considerado € a variedade do
empreendedorismo no Brasil. O pais possui um amplo leque de
empreendedores, inclusive 0s supostos "empreendedores de necessidade”, que
abrem um negdcio por falta de oportunidades no mercado formal de trabalho.
Além disso, existem também os “empreendedores de oportunidade”, que
reconhecem uma oportunidade de negbécio e optam por agarra-la. Essa
variedade reflete a complexidade e a riqueza do sistema biol6gico empresarial
do pais (Silveira; Passos; Martins, 2017).

No campo do desenvolvimento, o Brasil tem feito grandes avancos. O pais
tem alguns novos negocios e organizagdes baseadas em inovacao,
particularmente no espaco de fintech, bem-estar, educacéo e agrotecnologia. A
cidade de Sao Paulo tem se destacado como um importante centro de novos
negoécios, hospedando indmeras organizagbes criativas e atraindo
empreendimentos de todo o mundo (Ferreira, 2022).

Percebe-se que o empreendedorismo no Brasil é trazido ao mundo para

o conforto do poder publico e, principalmente, para a resisténcia de inUmeros
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especialistas, que, por conta do ciclo de privatizacdes no pais, foram obrigados
a deixar a gigantesca organizacdo possuidas e com isso o0 poder publico se
propde a fornecer subsidios, para que esses especialistas tenham a chance de
se aliar para o incremento e envelhecimento das ocupagdes no Brasil.
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3 METODOLOGIA

A presente pesquisa € de natureza basica, pois busca ampliar o
conhecimento sobre o papel das mulheres empreendedoras na economia local.
De acordo com Gil (2008), a pesquisa basica tem como objetivo expandir o
entendimento tedrico sobre determinado tema sem a intencdo de aplicacao
pratica imediata. Os objetivos sdo descritivos, ao descrever a contribuicdo das
mulheres empreendedoras para o desenvolvimento econdmico local, e
exploratorios, ao investigar possiveis relacdes entre o empreendedorismo
feminino e o crescimento econémico em comunidades locais (Marconi; Lakatos,
2017).

A abordagem metodoldgica utilizada € qualitativa, adequada por permitir
uma analise aprofundada das experiéncias e desafios enfrentados por mulheres
empreendedoras e seus impactos econémicos. Como afirmado por Minayo
(2010), a pesquisa qualitativa oferece uma compreensdo contextual e
interpretativa dos fenbmenos sociais, 0 que € essencial para a presente
investigacdo. A pesquisa serda realizada por meio de uma revisao bibliografica,
possibilitando uma analise critica e sistematica da literatura existente sobre o
papel das mulheres no empreendedorismo local. Segundo Gil (2008), a revisao
bibliografica € fundamental para construir uma base tedrica solida e
contextualizada.

O procedimento técnico adotado é o de pesquisa bibliogréfica, que
envolve a coleta e analise de fontes secundérias, como artigos cientificos, livros
e relatérios de organismos de apoio ao empreendedorismo feminino (Lakatos;
Marconi, 2017). Essa abordagem visa identificar, sintetizar e integrar o
conhecimento disponivel, fornecendo uma base tedrica abrangente para o
estudo (Sousa; Oliveira; Alves, 2021).

A busca por trabalhos sera realizada em bases académicas como Google
Scholar, Scielo e Peridédicos CAPES, utilizando palavras-chave como “mulheres
empreendedoras”, “economia local” e “empreendedorismo feminino”, sendo
selecionado 20 artigos para a discusséo, sendo o periodo de analise foi de 2014
a 2024, para garantir que os estudos revisados reflitam as praticas atuais e

relevantes no campo do empreendedorismo feminino.
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Os critérios de inclusdo para os trabalhos analisados sé&o: artigos e
estudos publicados em portugués ou inglés, que abordem diretamente o tema
das mulheres empreendedoras e seu impacto na economia local, e que
apresentem resultados claros e relevantes para a pesquisa. Trabalhos que nao
atenderem a esses critérios, ou que, apés a leitura dos resumos, forem

considerados irrelevantes, serdo excluidos.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados obtidos a partir da pesquisa bibliografica sobre o
empreendedorismo feminino e seu impacto no crescimento econémico das
comunidades locais, com a selecdo de 20 artigos, revelam uma série de

elementos essenciais para compreender das mulheres no

0 papel
desenvolvimento econdmico regional. A andlise das fontes selecionadas permitiu
identificar as principais tendéncias, desafios e contribuigbes das mulheres
empreendedoras, assim como as implicacbes econbmicas e sociais de seus

empreendimentos:

Quadro 1 — Artigos selecionados para compor a Reviséo

TITULO ANO AUTOR OBJETIVO RESULTADO
Verificou-se que
Analisar a a autonomia
relacao entre financeira das
Autonomia autonomia mulheres ainda
financeira: BENITZ financeira e é limitada por
uma questéo Tabatha" questoes de questc”?es
de género 2022 ROSA ' | género, com foco culturais e
Financial Patricia _has estruturais,
autonomy: a carvalho desigualdades destaqando a
ender iss.ue ' enfrentadas necessidade de
9 pelas mulheres politicas que
em comparacao promovam
aos homens. igualdade de
género.
Identificou-se
CAMARGO, gue os principais
Raquel medos das
Adriano . empreendedoras
Investigar os
Mulheres Momm medos e desafios envolvem
empreendedo Maciel de; enfrentados por guestdes
ras no Brasil: 2018 LOURENCO mulheresp financeiras,
guais seus , Mariane equilibrio entre
) empreendedoras )
medos? Lemos; 0 Brasil vida pessoal e
FERREIRA, ' profissional,
Jane além da falta de
Mendes. apoio e
preconceitos.




19

O papel da Avaliar o impacto As
rede mulher da Rede Mulher :
embaixadoras
empreendedo Empreendedora
. relataram um
ra como no apoio ao . "
. : ) impacto positivo
impulsionador desenvolvimento ST
a de negocios de negdcios significativo,
. CARLINI, . destacando o
liderados por 2022 . liderados por
i Daniele. papel da rede na
mulheres: o mulheres, .
: ampliacao do
impacto segundo a :
. ~ networking,
percebido percepcgéao de
suporte
pelas suas .
i : emocional e
embaixadora embaixadoras N
L - capacitacao.
s voluntérias. voluntérias.
Entre os
desafios,
Desafios da FERES, Identificar os destacam-se a
mulher Bruna principais falta de acesso a
empreendedo Rabello; desafios crédito,
ra de belo SILVA, enfrentados discriminacgéo de
) 2020 o
horizonte e Nayara pelas mulheres género e
regiao Peixoto; empreendedoras | dificuldades na
metropolitana SOUZA, na regiao de Belo | conciliagdo entre
Marta Alves. Horizonte. negocios e
responsabilidade
s familiares.
Explorar o papel
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Fonte: Os autores, 2024

De acordo com Freitas e Santos, (2019) cada vez mais crescente no

Brasil, 0 empreendedorismo feminino vem tomando 0 seu espago na economia,

tanto em ambito nacional, quanto em outros lugares do mundo. Por ser um
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assunto que tem causado grandes transformacdes na sociedade e contribuindo
de forma positiva a vida das empreendedoras e outros beneficiarios dessa
conquista das mulheres.

A inclusdo das mulheres no mercado de trabalho, iniciou-se apds a
Revolucdo Industrial, quando muitas mulheres tiveram que adotar uma
ocupacdo, em uma época de condicbes precarias de trabalho visando
complementar a renda familiar. De modo histérico, as mulheres sempre tiveram
que enfrentar grandes problemas em relagcéo aos servigos designados a elas,
muitas vezes subalternos em relacédo dos homens, e com jornadas de trabalhos
e salarios ndo compativeis (Luciani; Cunha; Olbrzymek, 2014).

E possivel identificar a presenca feminina em varios segmentos do
mercado de trabalho, que antes ndo eram considerados comum, desde o século
XIX; deixando de ocupar apenas a posi¢cao de dona de casa, esposa e mae. Esta
mudanca no mercado de trabalho, afetou de forma positiva o funcionamento da
familia brasileira, que agora possuia um outro integrante contribuinte para o
sustento do lar (Holanda, et. al. 2022).

No mundo dos negdcios, a presenca da mulher também aumentou nas
pequenas e grandes empresas, em diferentes ramos de atuacdo. Desta forma,
nao s6 conquistaram a permanéncia no mercado de trabalho, como também uma
alternativa de inclusdo, gerando empregos que promovem inovagao,
contribuindo para o desenvolvimento socioecondmico do Brasil, que tem se
favorecido com a atuacdo de mulheres empreendedoras de diferentes
localidades.

A economia inglesa expandiu a sua producao industrial e agricola em uma
escala sem precedentes. Max Weber destacou que nesse periodo se
estabeleceu uma conexado inédita entre as atividades industriais e cientificas.
Embora esse vinculo e seu impacto tenham sido amplamente estudados por
historiadores econdmicos, a influéncia significativa de imigrantes no campo
cientifico da Inglaterra € muitas vezes negligenciada, o argumento central deste
estudo € que foi gracas a presenca de cientistas alemées e escoceses que a
Inglaterra conseguiu construir, somente no século XIX, a base cientifica

necessaria para sustentar seu crescimento industrial.
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De acordo com Torquato (2019) pode-se mostrar como exemplo, uma
histéria muito inspiradora de mulher empreendedora no Brasil, que é a de Luiza
Helena Trajano, atual presidente do Conselho de Administragdo do grupo
Magazine Luiza, que foi fundado por sua tia, no ano de 1957. Seu percurso no
mundo dos negdcios € marcado pela sua visdo estratégica, forte lideranca e
determinacao, que ajudou a transformar uma empresa familiar em um império, e
essa historia se tornou uma das referéncias nacionais em incluséo, inovagéao e
empoderamento feminino.

Com o pensamento de que para uma empresa ser bem-sucedida, era
necessario que inicialmente se investisse nas pessoas, Luiza Trajano criou
diversas politicas de valorizacdo aos seus funcionarios, com plano de
desenvolvimento e treinamento continuo, criando uma forte cultura
organizacional. (Magaldi; Neto, 2018) Essa gestdo humana impecavel se tornou
uma das marcas registradas do grupo Magazine Luiza, e foi se consolidando
como um diferencial competitivo ao passar do tempo (Silva; Faria; Andrade,
2023).

A criacdo de pequenas e médias empresas (PMEs) por mulheres esta
sendo diretamente vinculada ao desenvolvimento econémico de suas
comunidades e regidao, mostrando o quanto mulheres empreendedoras sao
importantes na geragao de empregos e na promocao da prosperidade local, pois
ao contratar mdo de obra da localidade, estdo garantindo que o capital
permaneca em um fluxo continuo na regido, incentivando o consumo interno e
ajudando a fortalecer a economia (Mayumi, et. al. 2023).

Além de qué, muitas mulheres empreendedoras preferem reinvestir os
seus lucros em prol da comunidade, por meio de iniciativas sociais ou parceiras
com outras lojas e comércios locais, criando uma rede de apoio econdmico que
beneficia a todos os envolvidos. Essa abordagem mais aberta ao mercado
colaborativo, reflete em modelos de negdcios que sdo mais resilientes a crises
econdmicas e também mais sustentaveis.

De acordo com Freitas e Santos (2015) o olhar da mulher, preza pela
mesma razao que 0s homens: visa o sustento proprio e de sua familia, por meio
do emprego de empreendedorismo feminino de forma a enriquecer as suas

vidas, alavancar sua carreira, e proporcionar independéncia financeira por nao
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conseguirem ingressar no mercado trabalhista, optam por comecar 0os seus
préprios negocios, e o empreendedorismo acaba se tornando sua principal
opc¢éao de renda

Com o dominio do seu proprio negdcio, e com a possibilidade de definir
0S seus proprios horarios, a mulher empreendedora possui mais tempo para se
cuidar, e acompanhar a trajetéria dos seus filhos de forma mais perto. Este
também é um dos principais motivos que mulheres preferem ter o seu proprio
negaocio, para poder conciliar o trabalho com a funcéo de mée.

Marques et. al. (2021) esta aproximacao com os filhos, possibilitam que a
mulher empreendedora tenha mais encorajamento, forca e tranquilidade para
seguir em busca de suas metas. Os filhos agem como um porto seguro e
incentivadores para estas mulheres, pois sdo através deles que elas adquirem a
autonomia de querer ser lider para garantir o melhor para eles, assim como o
sustento de sua casa, e até a sua autorrealizacao.

Esta satisfacdo pessoal, que também € um dos motivos que impulsiona a
mulher a utilizar de suas ferramentas e habilidades para empreender, de moto
gque estd sempre atrds de inovar o seu empreendimento com algo que atenda
seus desejos profissionais, agregando mais valores para que a satisfacéo
pessoal lhe dé mais vontade de crescer (Feres; Silva; Souza, 2020)

A crise econdmica no Brasil, gerou um aumento do desemprego h& alguns
anos, e isto pode ter sido a maior motivacao que levaram brasileiros a investir
em um negaocio proprio, pois foram levados a esta necessidade. (Gondim; Rosa;
Pimenta, 2018) Entretanto, nos dias de hoje, existe ainda um grande crescimento
de individuos que buscam se tornar os seus préprios chefes, fugindo da
necessidade. Esses dados dizem que os brasileiros estdo cada vez mais se
aventurando em suas préprias ideias, tecnologias, conhecimentos e
formalizando os seus negdcios, para que possam ser bem-sucedidos e
duradouros (Sousa; Facundes, Pelogio, 2021).

Diante do aumento do desemprego nos municipios de Macaé, Campos de
Goytacazes e regides préoximas, durante o periodo de 2015 a 2016. O trabalho
relaciona, por meio de regressoes lineares, o aumento de formalizacbes de
Microempreendedores Individuais (MEI) e Micro e Pequenas Empresas (MPE),

optantes ou ndo do Simples Nacional, com os niveis de desemprego. Os
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resultados indicaram que o desemprego explicou, respectivamente, 49%, 65%,
48% e 32% da variacdo no surgimento desses empreendimentos. Além disso,
observou-se que Macaé, o municipio mais afetado pela perda de postos de
trabalho (-12.294), apresentou uma evolugao nas formaliza¢gbes, sugerindo que
muitos desempregados migraram para cidades vizinhas em busca de
oportunidades empreendedoras.

A partir disso, o processo empreendedor ja é abastado de dificuldades e
empecilhos naturalmente, e as mulheres, por motivo de sua construcao historica
vinculadas ao género feminino, recebem desafios extras ao tentar empreender.
O empreendedorismo feminino desencadeou um aumento de responsabilidades,
uma vez que quaisquer que sejam o seu nivel de desenvolvimento profissional,
em grande parte ela ainda € a maior responsavel pela manutencao da casa, e
da educacéo de seus filhos (Camargo; Lourenco;Ferreira, 2018).

A evolucdo do numero de mulheres no mundo empreendedor revela a
desconstrucdo e mudancas das empresas ao longo das épocas; e o nimero de
homens e mulheres que abriram novas empresas no Brasil se manteve de forma
estavel. Ainda assim, o niumero de homens ainda é um pouco maior que o de
mulheres, sendo que no Brasil, a mulher possui uma participacéo diferenciada,
com nova conotacéo frente ao micro e médio empreendimento (Bolson; Oliveira;
Vale, 2018).

De acordo com Benitz e Rosa (2022) além dessa participacdo econdmica,
as mulheres que empreendem, passaram a desempenhar um grande papel no
empoderamento social e comunitario, pois em muitos casos, elas se tornam
lideres e exemplos de autonomia em sua comunidade, inspirando outras
mulheres e fazendo com que cada vez mais, recorram a seguir este caminho de
empreendedorismo; isto faz com que seja oferecido as mulheres a oportunidade
de recomecar com independéncia financeira, e de ultrapassar barreiras sociais,
como a desigualdade de género, e o agrilhoamento doméstico.

Um fato que tem sido notado, é que muito dos negdcios iniciados por
mulheres possui um forte vinculo com a responsabilidade social, e
frequentemente tratam de negocios nas areas de educacéo, saude e incluséo
social, promovendo uma economia mais justa e equitativa. Isso refor¢a de forma

significativa o papel dessas empreendedoras como agentes de transformacéo
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social, e que ndo almejam apenas 0 sucesso financeiro, mas também uma
melhoria real na qualidade de vida das pessoas que a rodeiam (Cineglaglia, et.
al. 2021).

Mesmo que muitas mulheres estejam assumindo um papel importante na
economia local, ainda tém que enfrentar uma série de desafios, como exemplo
a dificuldade em obter empréstimos e capital para criar ou impulsionar o seu
empreendimento. Esta falta de acesso ao financiamento e ao crédito reflete a
sociedade discriminatéria de género existente no setor bancério (Ribas et. al.
2018).

As barreiras sociais e culturais também s&o notadas, e uma das mais
restritivas é a expectativa de que como mulheres, elas necessitam ser as
principais cuidadoras do lar. Isso edifica uma sobrecarga de trabalho, que
dificulta a gestdo de seus negocios e limita de forma significativa o tempo que
pode ser dedicado ao seu préprio negocio. A conciliacdo entre vida pessoal, e
profissional € um problema constante, que faz com que o apoio comunitério e
familiar seja de extrema importancia para o sucesso dessas mulheres (Sueiro,
2021).

Mesmo com todos estes obstaculos, o empreendedorismo feminino tem
se mostrado forte, e as mulheres tém conseguido encontrar formas de driblar
essas barreiras om o surgimento de associa¢des de empreendedoras, mentorias
e programas de capacitacdo e gestao, surgimento de redes de apoio e outras
formas fundamentais para o fortalecimento dessa pratica e tendéncia (Santos,
2021).

Em um vislumbre do futuro, o empreendedorismo feminino € promissor e
caminha a passos-largos, especialmente visto em um contexto local. Ha cada
vez mais politicas publicas que apoiam as mulheres empreendedoras, e tanto o
governo quanto organizagdes privadas veem reconhecendo a importancia de
fomentar o empreendedorismo feminino para o desenvolvido socioeconémico.
Com o apontamento de mais mulheres no mundo dos negdcios, chegara novas
perspectivas e participacdo econdémica mais diversificada e estavel. (Carlini,
2020)

O avanco tecnologico também apresenta novas oportunidades, e com o

acesso as plataformas digitais, muitas mulheres tém conseguido alcangar
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mercados mais amplos, tanto a nivel nacional quanto internacional, que antes

eram dificuldades pelos limites geograficos. (Lucena; Rodrigues, 2022)

5 CONSIDERACOES FINAIS

O papel do empreendedorismo feminino tem sido crucial para o
fortalecimento a economia local, criando novos postos de trabalho, incentivando
a inovacao e criando redes de apoio que beneficiam a comunidade de forma
geral. Ao se tornarem lideres de seus negdcios, as mulheres empreendedoras
contribuem de maneira significativa para o progresso socioeconémico, exibindo
sua criatividade e resiliéncia, mesmo face a obstaculos como a falta de acesso
a financiamento e as barreiras culturais.

Durante este estudo, pbde-se enfatizar que além de um impacto
econdmico direto, as mulheres empreendedoras fomentam uma mudancga social
que ultrapassa a simples geracdo de renda. Elas desenvolvem modelos de
negocios que valorizam outros aspectos como a inclusdo, bem-estar comunitario
e a sustentabilidade; que sé@o caracteristicas importantes para a formacao de

uma economia mais justa e estavel.
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Contudo, apesar dos progressos, ainda ha muitos desafios a serem
ultrapassados, para que as mulheres possam explorar todo o seu potencial
empreendedor. E crucial a implementacdo de politicas publicas que promovam
este empreendedorismo, assim como programas de capacitacdo e uma
expansao nas redes de apoio, para que estas mulheres tenham mais acesso as
oportunidades para comecar ou expandir 0s seus negoécios.

Fica evidente o papel das mulheres empreendedoras na economia local,
sendo vital para o desenvolvimento social e econbmico. Incentivar o
empreendedorismo feminino é apostar em um futuro mais harmonioso e
préspero, onde a variedade de ideias e a inovacao impulsiona o desenvolvimento
de comunidades mais fortes e autossustentaveis. Assim, € essencial o constante
suporte a estas mulheres, através de politicas inclusivas e iniciativas de

empoderamento.
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